Tradepro podsumowuje III kwartał: kolejne akcje in-out w największych sieciach i kilkunastoprocentowy wzrost w handlu tradycyjnym
[Warszawa, 12 listopada 2026] Trzeci kwartał 2026 roku był dla Tradepro Sp. z o.o. okresem konsekwentnego rozwoju w obu kluczowych kanałach sprzedaży. Firma zrealizowała kolejne akcje in-out w sieciach Auchan, Empik, Carrefour, Lidl i Dealz, wprowadziła na półki nowe linie produktowe od dostawców z Polski i zagranicy, a w obsłudze rynku tradycyjnego odnotowała kilkunastoprocentowy wzrost obrotów i wolumenu sprzedaży.

 
Kanał nowoczesny: od pierwszej akcji do stałej współpracy
Po uzyskaniu w drugim kwartale statusu dostawcy dla sieci Lidl i Dealz kolejne miesiące przyniosły pogłębienie relacji z sieciami handlowymi. W trzecim kwartale Tradepro przeprowadziło kolejne akcje promocyjne in-out w Auchan, Empiku, Carrefourze, Lidlu i Dealz, rozwijając współpracę z każdym z tych partnerów. Model in-out – krótkie, intensywne okno sprzedażowe z precyzyjnie zaplanowaną dostawą – wymaga od dostawcy bezbłędnej koordynacji terminów, wolumenów i logistyki. To właśnie w tym obszarze Tradepro buduje dziś swoją przewagę.
Nowe linie produktowe z Polski i z całego świata
Rozwój współpracy z sieciami idzie w parze z poszerzaniem portfela. W minionym kwartale firma wprowadziła na półki kolejne linie produktowe od nowych dostawców – zarówno polskich producentów, jak i partnerów zagranicznych, w tym z bardzo odległych rynków. Wyjątkowo mocną pozycję Tradepro zbudowało w trzech kategoriach: słodyczach, kosmetykach i zabawkach. To w nich firma ma największe doświadczenie we wprowadzaniu produktów do sieci – od doboru asortymentu, przez spełnienie wymogów formalnych i jakościowych odbiorcy, po terminową dostawę na start akcji. Rola Tradepro nie kończy się na dostawie towaru: firma wyszukuje produkty, weryfikuje dostawców, przygotowuje ofertę pod wymagania konkretnej sieci i bierze na siebie organizację całego łańcucha dostaw.
Zero reklamacji - zaufanie jako kapitał
Każda kolejna akcja to test jakości. W trzecim kwartale Tradepro nie odnotowało żadnych reklamacji ani zastrzeżeń ze strony odbiorców. W relacjach z dużymi sieciami, gdzie o kontynuacji współpracy decyduje niezawodność, taki wynik przekłada się bezpośrednio na renomę firmy i zaproszenia do kolejnych projektów.
„Sieć handlowa nie kupuje pojedynczej dostawy, tylko pewność, że wszystko zadziała: termin, jakość, ilość i dokumentacja” – komentuje Konrad Zaremba, współwłaściciel Tradepro Sp. z o.o. – „Trzeci kwartał pokazał, że potrafimy tę pewność zapewnić przy rosnącej skali i coraz szerszym asortymencie, sprowadzanym także z odległych rynków. Brak jakichkolwiek reklamacji przy tylu realizacjach to najlepsza rekomendacja, jaką możemy przedstawić kolejnym partnerom.”
Rynek tradycyjny: kilkunastoprocentowy wzrost
Rozwój w kanale nowoczesnym nie odbywa się kosztem dotychczasowego biznesu. Tradepro potwierdza silną pozycję w obsłudze rynku tradycyjnego – w trzecim kwartale 2026 roku obroty i wolumen sprzedaży w tym kanale wzrosły kilkunastoprocentowo. Oba filary działalności – dystrybucja do sieci oraz handel nadwyżkami magazynowymi – wzajemnie się uzupełniają: dają firmie dostęp do szerokiej bazy dostawców, elastyczność zakupową i stabilność finansową.
O Tradepro
Tradepro Sp. z o.o. działa na rynku od 11 lat. Specjalizuje się w hurtowym handlu stokami magazynowymi oraz w dystrybucji produktów FMCG do sieci handlowych, w tym w realizacji akcji promocyjnych in-out, ze szczególnie silną pozycją w kategoriach słodyczy, kosmetyków i zabawek. Wśród odbiorców firmy jest kilkanaście sieci handlowych, a na koncie ma dziesiątki zrealizowanych akcji in-out oraz wiodące polskie marki wprowadzone na stałą półkę w międzynarodowych sieciach handlowych.
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