LamaTama - Amerykański hit zabawkowy wkracza do Polski. Skokowy wzrost zainteresowania nowym trendem
W ciągu zaledwie jednego miesiąca liczba zapytań w wyszukiwarkach o interaktywne zabawki z serii LamaTama wzrosła na polskim rynku z kilkudziesięciu do blisko tysiąca. Handel detaliczny i hurtowy błyskawicznie reaguje na nowy, wywodzący się zza oceanu trend, udostępniając konsumentom pełną kolekcję zyskujących na popularności figurek.

 
Potencjał zabawek interaktywnych
Rynek zabawek kolekcjonerskich przeżywa obecnie dynamiczny rozwój, napędzany w dużej mierze przez trendy z mediów społecznościowych i rynków zachodnich. Najnowszym fenomenem, który dotarł do Europy ze Stanów Zjednoczonych, jest LamaTama - niewielka, elektroniczna i interaktywna zabawka. Produkt dystrybuowany jest w formacie tzw. pudełka-niespodzianki (blind box), co dodatkowo stymuluje mechanizmy kolekcjonerskie. Unikalną cechą zabawki jest jej interaktywność - figurka reaguje na proste pytania zamknięte („tak” lub „nie”) poprzez charakterystyczny ruch głową.
Błyskawiczna reakcja rynku na viralowe trendy
Wzrost liczby zapytań w wyszukiwarce Google o kilkaset procent w zaledwie cztery tygodnie to wyraźny sygnał dla branży handlowej. Aby sprostać rosnącemu popytowi, na polskim rynku uruchomiono dedykowaną platformę lamatama.pl, za pośrednictwem której udostępniono pełną, składającą się z 12 unikalnych figurek, pierwszą serię zabawek.
- Współczesny rynek zabawek i gadżetów jest niezwykle wrażliwy na impulsy płynące z internetu. Kiedy obserwujemy tak drastyczny skok zainteresowania danym hasłem w wyszukiwarkach w ciągu zaledwie jednego miesiąca, wiemy, że mamy do czynienia z trendem o ogromnym potencjale sprzedażowym - komentuje zjawisko Konrad Zaremba, Współwłaściciel w TradePro Sp. z o.o. - Dla podmiotów z branży dystrybucyjnej kluczowa jest w takich momentach szybkość operacyjna. Współpraca z dostawcami zza oceanu pozwala nam natychmiast zabezpieczyć łańcuch dostaw i zaoferować partnerom hurtowym oraz detalicznym produkt w szczycie jego popularności za pośrednictwem nowej witryny - https://lamatama.pl/
Nowe możliwości dla branży retail
Wprowadzenie na rynek kompletnej pierwszej serii zabawek LamaTama to odpowiedź na rosnące oczekiwania konsumentów, którzy poszukują innowacyjnych i angażujących produktów. Zjawisko to pokazuje również, jak istotna dla dzisiejszych dystrybutorów i sieci handlowych jest elastyczność i zdolność do szybkiej adaptacji asortymentu do dynamicznie zmieniających się preferencji zakupowych.
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